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Ziele und Inhalte des stadtischen Marketingkonzepts

— Standortdarstellung und Leitlinien fur die Innenstadt
— Strategische Ausrichtung

Teilraumkonzept Rathausplatz
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Konkretisierung Teilraumfunktionen 2010 SAI}‘EE\%Q%

Nutzungskonzept
Einzelhandel (iiberwiegend)
Dienstleistung (iiberwiegend)
Gemeinbedarf (Uberwiegend)
Wohnen (liberwiegend)

Gastronomie (bestehend)

Gastronomie (kiinftig mdglich)
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Einzelhandel wurde haufig durch publikumsorientierte
- Dienstleistungen ersetzt.

~32) In der Kleinteiligen Innenstadt kénnen die Formatvorstellungen
moderner Einzelhandelsbetriebe nur bedingt erfiillt werden.

Vermehrt treten Dienstleistungen an Stelle des Einzelhandels.
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Zitat: Zentren- und Nahversorgungskonzept (Fortschreibung 2016)

LPositiv festzuhalten ist, dass die Stadt an ihrer restriktiven Handlung gegentiber der Entwicklung
des groffiachigen Einzelhandels festgehalten hat. Eine Ansiedlung zentrenrelevanter Sortimente
auBerhalb der Innenstadt ist, abgesehen vom Randsortiment der Lebensmittelgeschdéfte, nicht
erfolgt. Die sich bietenden Entwicklungspotenziale fir den Facheinzelhandel kénnen somit
weiterhin auf die Innenstadt gelenkt werden.

Im Zentrum der Entwicklungsstrategie steht die Ansiedlung eines Einzelhandelsmagneten im
Umfeld des Kurpfalzzentrums im Bereich der Rohrbacher StraBBe / Bgm-Weidemaier-Strale. Dort
sollen, in verkehrlich gut erreichbarer Lage, Nutzungen angesiedelt werden, die in der kleinteiligen
Innenstadt nicht unterzubringen sind und die mit der Innenstadt einen hohen Synergieeffekt mit
Kopplungskaufen etc. erzeugen. Denkbar sind sowohl grofflidchige Verkaufsstédtten mit taglichen
Bedarfsgiitern als auch Fachgeschafte und Fachmdrkte. Erganzend hierzu kann ein neu
ausgerichtetes Kurpfalzzentrum den eher kleinteiligen Facheinzelhandel anbieten. "
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Teilraumkonzept 2008

Ziel: Entwicklung des Umfeldes um das Rathaus als eigenstandiger
Altraktivitatspol in Erganzung zu den lbrigen Innenstadtnutzungen, u.a.
durch bauliche Erganzungen.

Funktion: )
Gastronomie, konsumorientierte Dienstleistungen, Kultur, Offentliche
Einrichtungen.

MaBnahme: )
Stadtebauliche ErneuerungsmaBnahmen, Gestaltung Offentlicher Raum,

Fortschreibung 2016
Keine Anderung der Aussagen zum Rathausplatz.

Dokumentiert sind die Veranderungen in der Turmgasse und RathausstralBBe
mit dem Rickzug des Einzelhandels und einem sich ausweitenden Angebot
an konsumorientierten Dienstleistungen.
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Branchenmix

Konsumorientierte Dienstleistungen

Konsumorientierte Dienstleistungen werden direkt vom Verbraucher konsumiert und dienen diesem zur
Steigerung seiner Lebensqualitat. Als Zielgruppe sind hier in erster Linie die privaten Haushalte zu nennen.

«  Friseur, Kosmetik

* Reinigung

* Anwailte

» Banken — Finanzdienstleistungen
* Bildung

« allgemeine Biroflachen

Unternehmensorientierte Dienstleistungen

* Unternehmensberatung

»  Steuerberatung

*  Werbeagenturen und Medien

» Personalservice

* Mediengestaltung, Gebaudemanagement + -reinigung

Dienstleistungen im Gesundheitswesen und Arzte

» Allgemein- und Facharzte

* Therapeuten

« Pflege + Betreuung

»  Gesundheitsberufe und Freizeitberufe wie Fitness, Yoga etc.

Gastronomie
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Nahversorgungsrelevante Sortimente und Vertriebstypen — siedlungsintegriert

»  Nahrungs- und Genussmittel (Ausnahme Getranke tberwiegend als Kistenware und Gebinde)
. Drogeriewaren, Kosmetika, Pharmazie

+  Reformwaren

«  Zeitungen/Zeitschriften

Zentrenrelevante Sortimente und Vertriebstypen — Innenstadt und siedlungsintegrierte Lagen

. Bekleidung

«  Wasche, Handarbeiten, Stoffe und sonstige Textilien

. Schuhe, Lederwaren, Hite, Schirme

. Blicher, Papier, Schreibwaren, Schulbedarf

. Einrichtungszubehdr (Haus- und Heimtextilien, Gardinen und Zubehor, Farben, Lacke, Tapeten)
*  Geschenkartikel

»  Spielwaren und Bastelartikel

. Haushaltswaren

«  optische und feinmechanische Erzeugnisse

«  Horgerateakustik, Sanitatsbedarf

»  Sportartikel (Gerate, Bekleidung)

. Fotogerate, Videogerate, Fotowaren

. Musikinstrumente, Tontrager

. Haushaltselektro-Kleingerate/Braune Ware/Unterhaltungselektronik, Computer
. Uhren, Schmuck

«  Schnittblumen KE
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Nicht zentrenrelevante Sortimente und Vertriebstypen — eher verkehrsorientiert

*  Getrankemarkte (liberwiegend als Kistenware und Gebinde)
. Fahrrader und Zubehor

+  Campingartikel

»  HaushaltselektrogroBgerate (weiBe Ware), Beleuchtungskorper
. Mdbel inkl. Kiichen, Gartenmdbel, Biromaobel

»  Gartenbedarf/Pflanzen

. Bau- und Heimwerkerbedarf

»  Teppiche, Bodenbeldage, Fliesen

«  Tiernahrung, zoologischer Bedarf und lebende Tiere

. Kfz und Zubehor

. Sanitatsbedarf/Bader

. Boote und —zubehor
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| Verkehrskonzept
Kfz - und ruhender Verkehr

E (iberdrtiche Verkehrsfunktion
innerdirtliche
i HaupterschlizBungsfunktion
| E Sammelstrale

Wohnstrabe

fuBlaufige Verknipfungen
' 'ﬁ‘ Parkierungsschwerpunkt
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ﬁ Parkierungsschwerpunkt
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